
 N Que estratégias o Gover-
no do Estado tem articu-
lado para desenvolver o 
turismo no interior?

 L O interior do estado do Rio 
de Janeiro tem 91 destinos e 
uma diversidade de atrativos 
capaz de conquistar a todos 
os visitantes e precisamos tra-
balhar as potencialidades de 
todos eles. Ações de promo-
ção que apresentem o Esta-
do e as doze regiões turísticas 
têm sido nosso foco principal. 
O turismo é extremamente 
segmentado e o RJ tem ca-
pacidade e atrativos que se 
encaixam em cada um deles. 
Temos turismo de aventura, 
religioso, histórico, cultural, 
ecoturismo, rural e muitos 
outros. Nossa missão é apre-
sentar esse leque aos visitan-
tes, para que o turismo seja 
um dos principais setores da 
economia nos municípios.

 L A maioria dos destinos flu-
minenses tem a infraestru-
tura necessária, mas precisa 
de capacitação para atender 
os turistas da melhor forma. 
Por isso, a Setur-RJ e a Turis-
Rio vêm investindo em ca-
pacitação, em parceria com 
a Escola de Contas e Gestão 
do Tribunal de Contas do 
Estado (TCE-RJ), Universi-
dade Federal Fluminense, 
Universidade Federal Rural 
do Rio de Janeiro, Universi-
dade Federal do Estado do 
Rio de Janeiro e Sebrae-RJ. 
Um atendimento de exce-
lência é fundamental para 
que o turista retorne e indi-
que o destino a seus amigos 
e familiares. Já realizamos 
a Jornada de Alinhamento 
Técnico, que contou com 13 
palestras e certificou mais de 
300 profissionais e estudan-
tes de turismo. Agora estão 
acontecendo os Workshops 
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 N Pode falar um pouco so-

bre as ações promocionais 
que a Setur-RJ realizou?

 LComeçamos as ações pro-
mocionais assim que o pro-
cesso de vacinação alcançou 
um bom número de imuniza-
dos e a retomada se fortale-
ceu. A primeira campanha foi 
digital, intitulada FériasRJ, 
onde incentivamos os turistas 
a optarem pelo RJ nas férias 
de julho. Já na ação promo-
cional “O Rio Continua Lin-
do. E Perto”, que está em sua 
última etapa, visitamos oito 
cidades com ações distribuí-
das em quatro pilares: estan-
de em shoppings, encontros 
comerciais, show com Diogo 
Nogueira com cenário e re-
pertório direcionado ao Rio 
de Janeiro e uma campanha 
nos destinos escolhidos e nos 
meios de comunicação. As ci-
dades selecionadas foram as 

de Apoio à Elaboração/Re-
visão de Planos Municipais 
de Turismo, que têm como 
objetivo qualificar os gesto-
res de turismo dos 92 muni-
cípios fluminenses. E, no iní-
cio de dezembro, nos 2,3 e 4, 
estaremos com capacitação 
direcionada para o legislati-
vo fluminense, fundamental 
para o desenvolvimento das 
políticas públicas de turismo 
nos municípios do Estado.

 N Os Fóruns Regionais do 
Turismo Fluminense têm 
sido fundamentais no pro-
cesso de aliar os represen-
tantes do turismo do inte-
rior. Pode falar um pouco 
sobre esses encontros?

 L Os Fóruns são fundamen-
tais no trabalho de proxi-
midade e união entre as es-
feras públicas. A Setur-RJ 
leva toda a sua estrutura 

para realizar atendimento 
aos municípios, além de le-
vantar debates importantes 
sobre o desenvolvimento das 
regiões. Nossa ideia é fortale-
cer a marca TurismoRJ+Per-
to estando in loco em cada 
parte do território do Esta-
do, com o objetivo de estar 
sempre presente para auxi-
liar os municípios em suas 
demandas e gargalos. 

 N O que diria para os turis-
tas escolherem o Estado do 
Rio de Janeiro como seu 
destino de viagem?

 L O primeiro ponto que le-
vantaria, com certeza, seria a 
segurança sanitária. Apesar 
de bem mais confiantes, os 
turistas buscam por destinos 
seguros, que cumpram as re-
gras sanitárias vigentes. Tra-
balhamos intensamente na 
montagem do site Turismo 
Consciente RJ (www.turis-
moconscienterj.com.br). No 
portal, estão cadastrados os 
prestadores de serviços tu-
rísticos que se comprome-
tem a cumprir os dez manda-
mentos do turismo conscien-
te e, em outra aba, o públi-
co pode saber as condições 
sanitárias dos 92 destinos 
fluminenses. Um segundo 
destaque seria em relação à 
enorme quantidade de atra-
tivos ao ar livre, oferecidos 
pelas cidades. É um ponto 
extremamente importante, 
uma vez que a maioria dos 
visitantes busca por espaços 
abertos e proximidade com 
a natureza. A quantidade 
de roteiros e experiências 
únicas é outra questão que, 
com certeza, usaria para con-
vencer as pessoas a optarem 
pelo nosso Estado. E, além 
de tudo isso, a beleza incom-
parável do nosso Estado que 
proporciona destinos na ser-
ra e no litoral a poucos quilô-
metros de distância uns dos 
outros e da Capital.

que tradicionalmente são for-
tes emissores de turistas para 
o Rio de Janeiro. A campanha 
tem sido um sucesso, com 
ampla divulgação na mídia 
das cidades visitadas e enor-
me repercussão nas redes so-
ciais por meio de posts do pú-
blico, especialmente dos que 
vão aos shoppings e se encan-
tam com o cenário alusivo ao 
RJ. Além disso, os frequenta-
dores podem assistir a vídeos 
de realidade aumentada do 
Rio de Janeiro, que propor-
cionam um passeio lúdico e 
incentivam o futuro turista 
a optar por uma das cidades 
fluminenses apresentadas no 
filme como seu próximo des-
tino de viagem.

 N Você credita que os mu-
nicípios de um modo geral 
estão prontos para rece-
ber um grande fluxo de 
turistas?

 >O PROJETO “TURISMO RJ + PERTO”, da 
Secretaria de Estado de Turismo do Rio de Ja-
neiro (Setur-RJ) e da Companhia de Turismo 
do Estado do Rio de Janeiro (TurisRio), conti-
nua avançando pelo interior. A ideia é ampliar 
a proximidade com a cadeia produtiva do tu-
rismo do interior do Estado, com o objetivo 
de desenvolver e fomentar o setor nas 
12 regiões turísticas do RJ. Coman-
dada pelo secretário de estado de 
Turismo, Gustavo Tutuca, a Se-
tur-RJ trabalha intensamente 
para o fortalecimento do tu-
rismo do interior do Estado. O 
momento é de união e de par-
ceria entre todos os envolvidos 
na atividade. A retomada está 
a pleno vapor e, quanto maior a 
sinergia entre os setores públicos 
estadual, municipal e a iniciativa 
privada, maiores serão as conquistas.
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